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M? Cristina Hernandez Castello

Descripcion de la materia:

El arte no es publicidad porque su funcién principal es estética, y la publicidad no es arte porque su
funcién principal es comercial. Sin embargo, desde finales del XIX con el surgimiento del cartel artistico,
el arte y la publicidad han caminado en sintonia. Con la aparicion de los estilos de vanguardia en los
inicios del XX y el surgimiento de las primeras agencias de publicidad vinculadas a De Stijl, Bauhaus y
el Constructivismo, la relacién se estrecho.

Estudiaremos en esta asignatura la directa conexion icdnica existente entre la Publicidad y los distintos
lenguajes desarrollados desde finales del XIX y hasta la Il Guerra Mundial, sin olvidarnos de mostrar
ejemplos de la repercusion que estos siguen teniendo en la publicidad actual.

Objetivos:

e Acercarse al mundo de la publicidad y el arte

¢ Entender la relacion existente entre ambos

¢ Profundizar en el conocimiento de los principales lenguajes artisticos desde finales del XIX hasta
la Il Guerra Mundial vinculados y su vinculo con la publicidad.

Distribucion de la materia en las 13 sesiones de la asignatura:
Introduccion: Arte y publicidad, una relacion iconica pendular (1)
Introduccion: Arte y publicidad, una relacion iconica pendular (l1)
Jules Chéret y Toulouse Lautrec en los origenes del cartel moderno
Art Nouveau y Alphonse Mucha.

Apropoésito del Cubismo y del Futurismo Italiano (1)

Apropésito del Cubismo y del Futurismo Italiano (ll): Fortunato Depero
Los vinculos con el diseno grafico del Expresionismo Aleman

El cartel politico dadaista
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La influencia del Surrealismo en la publicidad (l): Magritte
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. La influencia del Surrealismo en la publicidad (ll): Mir6 y Dali
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. Neoplasticismo holandés y Suprematismo ruso: la abstraccién geométrica y su repercusion en el
mundo de la publicidad

12. El diseno industrial en la Bauhaus alemana.

13. Conclusiones.
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